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Allgemeine Daten m—

Zeitschrift:
Jahrgang:
Erscheinungsort:
Erscheinungsweise:

Anzeigenschluss,
Druckunterlagen-
Liefertermin und
Rucktrittsrecht:

Bezugsbedingungen:

Verbreitungsgebiet:

Geschéftsbedingungen:

Zahlungsbedingungen:

Bankver bindungen:

Neitucawzt

150./2010
61462 Konigstein
monatlich

siehe Terminplan

Einzel heft € 3,90
Abo-Preisfir 12 Hefte

incl. Porto und MwSt. €42~
Ausland incl. Porto € 53,50

Auslands-Abos nur gegen Vorkasse
Deutschland, ges. Ausland incl. Ubersee

Siehe , Allgemeine Geschéftsbedingungen
fur Anzeigen und Fremdbeilagen in Zei-
tungen und Zeitschriften*

8 Tage nach Rechnungserhalt netto
2% bei Vorauszahlung oder Bankeinzug

Deutsche Bank Bad Homburg
BLZ 500 700 24

Konto-Nr. 3 702 016
Postbank Frankfurt

BLZ 500 100 60

Konto-Nr. 284 673-606

Beilagen-Auftr age sowie samtliche Auslands-Auftrage nur gegen

Vorkasse.

Leserkreis mmmmmn

Der ,Naturarzt* ist ein unabhéngiger monatlicher Gesundheitsratgeber.
Die Leser sind geprégt durch besonderes Interesse an naturheilkundli-
chen Therapien, gesunder Lebensfiihrung und bewusster Ernghrung.
Des Weiteren gilt ihr Interesse der Okologie, dem biologischen Bauen
und Wohnen sowie dem Natur- und Umweltschutz.

Auflage/Reichweite:

Mit einer monatlichen Auflage von durchschnittlich 70.000 Exempla-
ren erreicht der , Naturarzt* rund 360.000 L eser.

Verkauf/Vertrieb:

Die Zeitschrift ist im Abonnement zu beziehen oder einzeln im Zeit-
schriftenhandel, an gut sortierten Kiosken, an Bahnhofen, Flughéfen
usw. sowie teilweise in Reformhausern und Naturkostladen erhéltlich.

Weitere Bezieher:

Die Mitglieder der im Deutschen Naturheilbund eV zusammenge-
schlossenen Naturheilvereine erhalten den ,Naturarzt* als Mitglieder-
zeitschrift. AuRerdem liegt die Zeitschrift in Arzt- und Heilpraktiker-
Praxen, Seminar-Zentren, Kliniken und Sanatorien aus.

Detailsaus der Leser-Analyse:

74% der Leser sind medizinische Laien aus allen Berufsgruppen, 26%
der Leser sind im Gesundheitsbereich tétig (als Arzte, Heilpraktiker,
Therapeuten, Gesundheits- und Erndhrungsberater). Das Durchschnitts-
dter betrégt 55 Jahre, wobei der Grofdteil der Laien zur Generation
50plus z&hlt, die Angehdrigen medizinischer Berufsgruppen entstam-
men allen erwachsenen Altersgruppen. 66% der , Naturarzt”-Leser sind
Frauen, 34% Ménner. 52% haben Abitur, 27% ein abgeschlossenes
Hochschul studium.

| Na‘lwa\z'(' Seite1



Termin- und Themenplan 20710 s

Ausgabe/Nr.  Schwer punktthemen Anzeigenschlusy Beilagen-/Beihefter-  Erscheinungstermin
Racktrittstermin*/  Anlieferung
Anliefertermin**
Januar 1 Erndhrung I/Séure-Basen-Haushalt 16. November 2009 2. Dezember 2009 14. Dezember 2009
Februar 2 Immunsystem | (Allergien/Husten) 14. Dezember 2009 8. Januar 2010 16. Januar 2010
Mérz 3 Fasten/Frauen/Stress 15. Januar 2010 5. Februar 2010 15. Februar 2010
April 4 Orthopéadie/Schmerz | 15. Februar 2010 5. Mé&rz 2010 15. Méarz 2010
Mai 5 Haut/Psyche/Auge 18. Méarz 2010 9. April 2010 17. April 2010
Juni 6 Darm/Stoffwechsel 16. April 2010 3. Mai 2010 17. Mai 2010
(Pankreas/L eber)
Juli 7 Erndhrung 1l 17. Mai 2010 4. Juni 2010 15. Juni 2010
August 8 Blut/Herz-Kreislauf/Gefélie/ 18. Juni 2010 9. Juli 2010 17. duli 2010
Neurologie (Schlaganfall)
September 9 Magen/Darm 16. Juli 2010 6. August 2010 16. August 2010
Oktober 10 Erndhrung I11/Immunsystem Il 18. August 2010 9. September 2010 18. September 2010
(Infekte)/Ohr
November 11 Orthopédie/Schmerz 11 17. September 2010 8. Oktober 2010 16. Oktober 2010
Dezember 12 Audleitende Verfahren/ 15. Oktober 2010 5. November 2010 15. November 2010

Umweltmedizin/Baubio

* Rucktrittstermin fir Umschlagseiten: 8 Wochen vor Anzeigenschluss

** Anliefertermin far Druckunterlagen: jeweils 1 Woche nach Anzeigenschluss
- Nc«'lh('atd‘ Seite 2



Preise mmeeeeeeeeeemeen Gestaltete Anzeigen

Formateund Preise

Seiten und Seitenteile Satzspiegel Schwar zweil3 2c 3c 4c
Breite x Hohein mm Farben nach der Euro-Skala
€ € € €
2/1 Seiten Uber Bund 386 x 270 6173.— 6961.— 7749~ 8536.—
angeschnitten, + je Seite 5 mm Beschnittanteil 420 x 297 6791.— 7658.— 8523.— 9390.—
1/1 Seite Umschlag U4, U2 185 x 270 4655.— 4655.— 4655.— 4655.—
U3 185 x 270 4462.— 4462.— 4462.— 4462.—
11 Seite 185 x 270 2807.— 3164.— 3522.— 3880.—
3/4 Seite hoch 135 x 270 2129.— 2486.— 2844 — 3202.—
3/4 Seite quer 185 x 192 2129.—- 2486.— 2844.— 3202.—
2/3 Seite hoch 120 x 270 1997.— 2354.— 2712~ 3070.—
2/3 Seite quer 185 x 180 1997.— 2354.— 2712.— 3070.—
1/2 Seite hoch 90 x 270 1617.— 1975— 2333.- 2692.—
1/2 Seite quer 185 x 135 1617.— 1975— 2333.- 2692.—
1/3 Seite hoch 58 x 270 1187.— 1545~ 1903.— 2260.—
1/3 Seite Ecke 120 x 135 1187.— 1545~ 1903.— 2260.—
1/3 Seite quer 185x 90 1187.— 1545~ 1903.— 2260.—
1/4 Seite hoch 45 x 270 897.— 1255.— 1613.— 1971.—
1/4 Seite quer 90 x 135 897.— 1255.— 1613.— 1971.—
1/4 Seite quer 185x 67 897.— 1255~ 1613.— 1971.—
1/6 Seite 58 x 135 655.— 1013.— 1371.— 1729.—-
1/6 Seite 120x 67 655.— 1013.— 1371.— 1729~
1/8 Seite 45 x 135 503.—
1/8 Seite 90 x 67 503.— Farbzuschlége fir Anzeigen-Formate unter 1/6 Seite
1/8 Seite 185x 33 503.— 100.— 200.— 250.—
1/8 Seite 120x 45 503.—
gig gzg 123 i g; ggg_ Zuschlage: Platzierung: 20% vom Brutto-Seitenpreis
1/16 Seite 45x% 67 278.— SatzspiegelUiber schreitung: 10% vom Brutto-Seitenpreis
! ’ Sonderfarben: € 614.—je Farbe
1/16 Seite PVx 33 278.— Samtl. Pra -
: . Preise zuziigl. MwSt.
124 Se!te 58x 33 194.— Preisefir Flief3satzanzeigen u. Rabatte siehe Riickseite
1/32 Seite 45x 33 146.—

______________________________________________________________________________________________________________| chw'arl'(‘ Seite 3



Preise fiir FlieBsatzanzeigen we=

Preis je Druckzeile (max. 42 Buchstaben, Zahlen und Freirdume)
€ 12.80 (zuzlgl. MwSt.) fir gewerbliche Anzeigen, € 7.70 (incl.
Mwst.) fir private Gelegenheits-Anzeigen. Chiffregebuhr € 5.50.
(Flief3satzanzeigen nur gegen Genehmigung zum L astschriftverfahren).

Rabatte

Nachlasse auf Grundpreise fir Jahresabschliisse
(Verdffentlichung innerhalb 12 Monaten)

M alstaffel Mengenstaffel
3Anzeigen 3% 2000 mm 3%
6 Anzeigen 10% 6 000 mm 10%

12 Anzeigen 15% 12 000 mm 15%

Fliel3satzanzeigen sowie Beilagen und Einhefter sind nicht rabatt-
fahig. Samtliche Preise zuztiglich M ehrwertsteuer.



Preise wwmnnn Beilagen

Format:

Preise:

Teilbeilagen:

Auftragsannahme:

Liefer- und
Ricktrittstermin:

Technische Details:

Mindestformat 148 x 105 mm
Hochstformat 280 x 200 mm

Bis 259 Gewicht € 130.— pro Tausend incl.
Postgebiihren. Hohere Gewichtsklassen auf
Anfrage. Beilagen-Rechnungen sind nach
Erhalt der Voraus-Rechnung — spétestens
jedoch bis zum Anzeigenschluss — zu be-
zahlen.

Nach Postleitzahlen mdglich. Mindestauf-
lage 10000 Exemplare. Selektionskosten
€ 15.— pro Tausend. Sdmtliche Preise zu-
zlglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Auftragserteilung mit 5 Beilagen-Muster
erforderlich. Auftrag gilt als angenommen
nach schriftlicher Bestdtigung durch den
Verlag.

Siehe Terminplan, Seite 2

Die Beilagen missen aus einem Teil be-
stehen, da eine maschinelle Verarbeitung er-
folgt. Leporello-Prospekte sind nicht mog-
lich!

messsssssssssseesessssss Einhefter

Bestandteil der Zeitschrift. Nur Belegung der Gesamtauflage méglich.

Technische Daten:

Preise:

Ver sandanschrift fir
Beilagen und Einhefter:

Grofites Rohformat

offen 430 x 315 mm

Kopfbeschnitt 5 mm

Anzuliefern: unbeschnitten, gefalzt

auf 215 x 315 mm

plus 10 mm Greiffalz am hinteren Schenkel.
Gewicht bel 4 Seiten mindestens 80 g/m?.

4 Seiten € 10 875.—

8 Seiten € 21 750.—

Eventuell anfallende Postgebiihren
werden zusétzlich berechnet.
Sémtliche Preise zuziiglich gesetzlicher
Mehrwertsteuer.

Briihlsche Universitétsdruckerei

GmbH & CoKG

Naturarzt

Wieseck, Am Urnenfeld 12

35396 Gieflen

Kostenfreie Anlieferung.

Termine siehe Termin- und Themenplan.

| | Na‘lh('atzf Seite 4



Technische Daten fiir Anzeigen-Voriagen

Druckverfahren:
Papier:

Druckvorlagen:

Druckreihenfolge:
Flachendeckung:
Datenformat:

Rollenoffset

Inhalt: 70 g/m? fein h' haltig mattgestr. Bilderdruck
Umschlag: 135 g/m? h'frei weil3 gléanzend Bilderdruck

Digitale Daten fir Offsetdruck 1SO 12647-2, Papier-
klasse 2, jeweils mit einem Digitalproof 1:1 von den
gelieferten Daten auf Basis des | CC-Profils ,, | SOcoa-
ted* mit dem Ugra/Fogra-Medienkeil CMYK (ab Ver-
sion 1.2)

Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb
max. 280%

Digitale Druckvorlagen Offsetdruck (1SO 12647-2),
Papierklasse 2; PDF 1.3 auf Basis des |ICC-Profils
»1SOcoated”; Bildbestandteile 120 L/cm (304.8 dpi)
Die Qualité bel JPEG-komprimierten Bildern wird
durch den Anlieferer bestimmt.

Eingebettete | CC-Profile werden nicht ausgewertet.
Microsoft-Office-Dateien kdnnen nicht verarbeitet wer-
den.

Daten-
Ubertragung:

Fragen:

Infos:

direkt an: Bruhlsche Universitétsdruckerei

GmbH & CoKG

MS-DOS: (0641) 9843-491

Ubertragungsprotokoll: id-trans, Passwort: Gast
MAC: (0641) 9843-487 Leonardo Pro

E-Mail: naturarzt@bruehl giessen.de .

Bel gelieferten Daten (per CD, DVD, ISDN-Ubertra-
gung) kann ohne entsprechende Ausdrucke, Farbproofs,
Farbausdrucke keine Gewéahr fir die Richtigkeit der Be-
lichtung und des Druckes tibernommen werden.
Bruhlsche Universitétsdruckerei GmbH & Co KG
Wieseck, Am Urnenfeld 12, 35396 Gielien

Postfach 100463, 35334 Gief3en, Fax (0641) 9843- 410
Preisefir Belichtung, Satz und Repros: Zu Selbstkosten,
zuzigl. MwSt.

Bei technischen Fragen wenden Sie sich bitte an unsere
Druckerei: Telefon: (0641) 9843- 452;
E-Mail: naturarzt@bruehlgiessen.de

Zur digitalen Datenanlieferung finden Sie Infos unter:
www.bruehlgiessen.de — Downloads

______________________________________________________________________________________________________________| Nc«'lh('atd‘ Seite 5



Allgemeine Geschiiftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen w=
in Zeitungen und Zeitschriften

1

»~Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedin-
gungen ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzei-
gen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach

Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die ersteAnzei-
geinnerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verédffentlicht wird.

. Bei Abschllissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten

bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber dieim Auftrag genannte Anzei-
genmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten

hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstetten. Die Erstattung entféllt, wenn
die Nichterfullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

. Entfallt.
. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklértermalien ausschliefdlich

in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen
der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubri-
zierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

. Text-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestensdrei Seiten an den Text und

nicht an andere Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, dieaufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht alsAnzeigen er-
kennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,, Anzeige® deut-
lich kenntlich gemacht.

. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrége — auch einzelne Abrufeim Rah-

men eines Abschlusses — und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsétzen des Verlages abzul ehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behdrdliche Bestimmungen verstof3t oder deren Veréffentlichung fiir den Ver-
lag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrége, die bei Geschéftsstellen, An-
nahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

10.

Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Bei-
lage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

. Fur dierechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druck-

unterlagen, Beilagen und Einhefter ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur
erkennbar ungeeignete oder beschéadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziglich Ersatz an.

Der Verlag gewéhrleistet die fur den belegten Titel tbliche Druckqualitét im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilwei se unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollsténdigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal3, in dem der
Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Rickgangigmachung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus posi-
tiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und uner-
laubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausge-
schlossen. Schadenersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Ver-
zug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fur
die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur
Vorsatz und grobe Fahrl&ssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters
und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlagesfiir Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unbertihrt.

Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartiber hinaus auch
nicht fur grobe Fahrl&ssigkeit von Erfullungsgehilfen. In den Ubrigen Féllen
ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang
nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzei-
genentgelts beschréankt.

Reklamationen miissen — aul3er bei nicht offensichtlichen Méangeln — inner-
halb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend ge-
macht werden.

. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftrag-

geber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probe-
abziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb

der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. >

e NcifUcaizl Seite



12.

13.

14.

15.

16.

17.

Sind keine besonderen Grofenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatséchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gel egt.
Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort
nach Verdffentlichung der Anzeige tbersandit.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preidliste ersichtlichen, vom Emp-
fang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen
Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlésse fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskos-
ten berechnet. Der Verlag kann bel Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir dierestlichen An-
zeigen Vorauszahlungen verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit desAuftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit einesAnzeigenabschlusses
das Erscheinen welterer Anzeigen ohne Riicksicht auf das urspriinglich verein-
barte Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betragesund von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Beleg-
seiten oder vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung
des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Repros und gestalteter Satzanzeigen so-
wievom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber mehrere Anzei-
gen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertiongahresdiein der
Preidiste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage — oder
wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte Auflage
des vergangenen Ka enderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung
ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie

bel einer Auflage biszu 50000 Exemplaren 20 v.H.

bei einer Auflage biszu 100000 Exemplaren  15Vv.H.

bel einer Auflage biszu 500000 Exemplaren 10 v.H.

bei einer Auflage Uber 500000 Exemplaren  5v.H. betrégt.
Dartiber hinaus sind bei Abschliissen Prei sminderungsanspriiche ausgeschlos-
sen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zurticktreten konnte.

18.

19.

20.

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Ein-
schreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen
Postweg weitergel eitet.

Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschrif-
ten, diein dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unter-
lagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag be-
halt sichim Interesse und zum Schutz des A uftraggebers das Recht vor, dieein-
gehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu
Prifzwecken zu offnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisungen
und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf
desAuftrages.

Erfullungsort it der Sitz des Verlages.

Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen
Rechts oder bel offentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Ge-
richtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bel
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Auf-
enthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der
Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzliche Geschéaftsbedingungen des Verlages

1. Die Inserenten tragen die alleinige Verantwortung fir Inhalt, Gestaltung

und Aussagen ihrer Anzeigen.

Verstolie gegen dasArzneimittel-, Heilmittel-, Lebensmittel- und Wettbe-
werbsrecht, die von Verbraucherschutzorgani sationen oder befugten Ein-
zelpersonen kostenpflichtig abgemahnt bzw. juristisch verfolgt werden,
gehen zu Lasten der Inserenten.

. Der Verlag behdlt sich das Recht vor, Anzeigenauftrage, auch ohne Anga-

ben von Griinden, abzulehnen.
DieAblehnung einesAuftrageswird dem Auftraggeber unverzglich mit-
geteilt.



